Kampania 2025

Rodzina zastepcza — miejsce SERCEM
zbudowane

PCPR w Krakowie

SWIAT POTRIEBUSE RODIIN
RODEINA ZASTEPCZA
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Cele kampanii

e promocja idei rodzinnej pieczy zastepczej
e wzrost Swiadomosci spotecznej
¢ pozyskiwanie kandydatow
¢ integracja i wsparcie rodzin




Skala pieczy zastepczej

193

rodziny zastepcze dzieci w pieczy




Liczba rodzin zastepczych - 2025

Spokrewnione Niezawodowe Zawodowe RDD
Forma pieczy
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Wzmochienie systemu —
wyhagrodzenia dla

e zawodowych rodzin zastepczych, pogotowi
rodzinnych, rodzin specjalistycznych do 9.000
ztotych plus staz

* RDD —do 10.000 ztotych plus staz




Dziatania promocyjne

e Radio Krakow, prasa
e materiaty drukowane
dromocyjnhe










Ambasadorzy kampanii

Piotr Zielinski

Henryk Talar




Kampania wizerunkowa — multimedia

spoty promujace piecze zastepczg przez
pracownikow PCPR, rodzin zastepczych
usamodzielnianych wychowankéw, radnych.

Pracownicy PCPR
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Usamodzielniony
wychowanek

% iy i Radni powiatu
Zostan rodzing zastepcza-
Podaruj dzieciorm nowy dom!




WSPOtPRACA INSTYIUGONALNA

Komisji Edukacji Narodowej




darzenia integrac

Piknik rodzinny
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SPOTKANIE MIKOtAJKOWE

il il Sl

edata: 13 grudnia 2025 r.
emiejsce: sala VIP KS Cracovia
e 500 uczestnikow















Podsumowanie kampanii

Wzrost swiadomosci spotecznej

Skuteczna promocja pieczy zastepczej

Silna integracja
srodowiska

rodzin i dzieci
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